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€ 19,95  |  ca. 200 blz.  |  150 × 215 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  isbn 978 90 5594 884 0  |  nur 770  |  Januari 2012

Vriendschap  catharina de haas   

Een tweede ik

■■ Is vriendschap een kostbaar bezit vol onzekerheden? Of zelfs méér dan dat: is vriendschap 
een illusie? Is vriendschap als bezit al een te groot woord? Kun je van bezit spreken als het 
over vriendschap gaat? Van welke makelij is vriendschap? Is vriendschap een fenomeen 
dat we zelf op eigen wijze vorm kunnen geven? Is vriendschap een levenshouding die we 
met vallen en opstaan vanaf onze jeugd als vanzelf leren? Hebben we nog vrienden nodig 
als we een partner hebben met wie we alles kunnen delen?

■■ Deze en andere vragen beantwoordt de auteur met behulp van filosofische beschouwingen 
en teksten van filosofen, met een vleugje psychologie en sociologie, met  
literaire voorbeelden ter illustratie – en met van tijd tot tijd een een korte 
tekst of gedicht dat ergens de draak mee steekt. Een milde vorm van 
ironie, een speels commentaar op ernstige zaken. De verschillende  
hoofdstukken kunnen onafhankelijk van elkaar gelezen worden.

■■ Met tekeningen van Stefan Verwey.

Catharina De Haas studeerde 

onder meer aan de Vrije Universi­

teit en aan de Universiteit van 

Amsterdam. Na haar studie filo­

sofie gaf zij jarenlang filosofieles 

aan haar eigen cursusinstituut 

PHILOMIX. In 1992 startte zij haar 

filosofische consultatiepraktijk 

‘Voor de Verandering’ en van 

2006 tot en met 2010 was zij 

tevens hoofddocent van de twee­

jarige opleiding tot filosofisch 

consulent van de VFP (Vereniging 

voor Filosofische Praktijk).

 

 

Themaboekenweek 2012
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€ 29,95  |  265 blz.  |  210 × 270 mm  |  Paperback  |  Fullcolour met foto’s  |  isbn 978 90 5594 890 1  |  nur 530  |  Mei 2012

The Holland Handbook 2012–2013 
stephanie dijkstra   

■■ Al vele jaren zonder concurrentie: The Holland Handbook. Het enige Engelstalige standaard-
werk over Nederland. Met informatie over het onderwijs, ons sociale en medische stelsel, 
het dagelijkse leven, de infrastructuur, de staatsinrichting en – gewoon – hoe wij wonen, 
werken en recreëren in die dierbare put aan de Noordzee.

■■ Een onmisbaar boek voor expats, zakenlieden, buitenlandse studenten, regelmatige 
bezoekers én toeristen die verder willen kijken dan Madurodam en Kinderdijk.

Stephanie Dijkstra is half Neder­

lands, half Amerikaans. Omgeven 

door een team van experts stelt ze 

ieder jaar weer een nieuwe editie 

van The Holland Handbook 

samen. Ze is ook hoofdredacteur 

van The XPat Journal.
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€ 16,95  |  ca. 160 blz.  |  130 × 188 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  isbn 978 90 5594 882 6  |  nur 770  |  April 2012

De vergissing van Sinterklaas  mattijs joosten  

Over misvattingen, illusies en kritisch denken

■■ Sinterklaas bestaat niet. Als je oud genoeg bent om dit boek te lezen, dan is dat als het goed is 
geen nieuws. Maar wat nu als er een illusie is die veel minder doorzichtig is dan die van Sint?

■■ Er zijn tientallen van deze illusies. Tientallen oude mannen met baarden en mijters waarvan 
we niet doorhebben dat ze niet bestaan. Niet-bestaande sinterklazen worden overal ter 
wereld met hand en tand verdedigd.

■■ We vergissen ons dagelijks in allerlei simpele weetjes – struisvogels steken hun kop niet in het 
zand, je hart zit niet links, een krijtje is geen krijt – maar ook in grote, complexe zaken doen 
we verkeerde aannames: mensen kunnen praten met geesten; we worden bij het maken  
van keuzes niet beïnvloed door irrelevante informatie; alcohol doodt hersencellen.

■■ Op aansprekende wijze stimuleert Mattijs Joosten het kritisch denken en laat hij zien welke 
denkfouten en drogredeneringen er aan deze illusies ten grondslag liggen.

■■ Een confronterend en verfrissend boek voor iedereen die zijn ‘sinterklazen’ wil ontmaskeren 
en zijn illusies bij het grofvuil wil zetten.

Mattijs Joosten studeerde wijs­

begeerte. Als zelfstandig trainer 

en adviseur helpt hij mensen meer 

rekening te houden met denk­

fouten en drogredenen.

www.braincoat.nl
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€ 19,95  |  200 blz.  |  135 × 210 mm  |  Paperback  |  isbn 978 90 7743 242 6  |  nur 801  |  Januari 2012

Ik was een schaap  jef staes   

■■ Jef Staes neemt je mee in een uitdagend verhaal over Schapen en Smarts. Het is een verhaal 
over hoe we als mens kunnen veranderen in een passieloos Schaap of een gepassioneerde 
Smart.

■■ Het onderwijs en organisaties zijn erin geslaagd om ganse generaties leerlingen en 
medewerkers te veranderen in passieloze, pensioenzoekende schapen.

■■ Ik was een schaap is een confronterend pleidooi voor een van de meest ingrijpende verande-
ringen in de organisatie van onderwijs en ondernemingen, het verwijderen van omheinin-
gen: diploma’s, functies en pensioenen.

■■ Een bedreiging voor velen, maar een opportuniteit voor degenen die geen schaap meer 
willen zijn.

Jef Staes is auteur en architect 

op het gebied van lerende en 

innovatieve organisaties. Hij ont­

wikkelde een vernieuwende visie 

op de manier waarop snel wend­

bare organisaties dienen te 

functioneren.
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bijdrage  Jenny Audring  |  € 16,00  |  ca. 160 blz.  |  150 × 215 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  isbn 978 90 5594 886 4  |  nur 610  |  Maart 2012

Taaltoerisme  gaston dorren   

Feiten en verhalen over 53 Europese talen

■■ Taaltoerisme lijkt een tegenstrijdig begrip. Zijn al die vreemde talen niet juist een hindernis 
voor de toerist? Wedervraag: zijn de Alpen niet een hindernis voor de Italië-ganger? Nee, 
de Alpen zijn bezienswaardig. En de talen precies zo. Net als de kastelen en kathedralen, 
de landschappen en kunstschatten die we ’s zomers met miljoenen tegelijk bewonderen, en 
ook om dezelfde reden: ze weerspiegelen het doen en laten van de Europeanen door de 
eeuwen heen. Cultureel erfgoed, dat is het, de talen net zo goed als die andere trekpleisters.

■■ De auteur heeft een keur aan routes door het boek uitgezet, met bijbehorende ware 
verhalen. Zo zijn er de Germaanse, Romaanse en Slavische routes, de historische en de 
grammaticale routes, de Balkanreis en de oversteek over het Kanaal. De 53 verhalen 
plaatsen 53 talen in een onverwacht licht, soms spottend, soms lovend, maar altijd verhel-
derend. Wie daarna weer thuiskomt in zijn moedertaal, bekijkt die met nieuwe ogen.

Gaston Dorren studeerde per 

ongeluk geen taalkunde, maar 

werd uiteindelijk wel taaljour­

nalist. Zijn motto: irriteer je niet 

aan taalfouten. Hij publiceerde 

eerder Nieuwe tongen.
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€ 16,00  |  ca. 160 blz.  |  130 × 190 mm  |  Paperback  |  isbn 978 90 5594 892 5  |  nur 508  |  Januari 2012

1499 km tussen Amsterdam en Gouda 
bart de graaff   

Ontdekkingstocht langs Nederlandse plaatsnamen in Zuid-Afrika

■■ Amsterdam en Utrecht. Haarlem en Dordrecht. Het is maar een kleine greep uit de 
Nederlandse plaatsnamen die Zuid-Afrika telt. Dorpen en dorpjes die toeristen nooit of 
vrijwel nooit aandoen.

■■ Dit boek diept de verrassende verhalen op achter Utrecht, dat zijn naam dankt aan een 
chanterende dominee, en andere ‘Hollandse’ plaatsen in het land onder de zuidersterren. 
Wat deed het schaap in de ambulance van Haarlem? En wat hebben krokodillen met 
Amsterdam van doen?

■■ 1499 km van Amsterdam naar Gouda is een reisverslag vol pakkende verhalen die hier én in 
Zuid-Afrika vergeten zijn. Een boek dat lezers een ander Zuid-Afrika laat ontdekken dan in 
toeristenbrochures wordt beschreven.

Bart de Graaff is historicus, film­

schrijver en hoofdredacteur van 

het maandblad Zuid-Afrika. Voor 

dit boek reisde hij 3.000 kilometer 

door Zuid-Afrika en sprak hij baas­

vertellers van Gouda tot Amster­

dam, van Delft tot Marken en van 

Haarlem tot Middelburg.
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intekenprijs tot 1 maart  € 29,95  |  € 35,00  |  ca. 300 blz.  |  240 × 280 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  Rijk geïllustreerd  |  isbn 978 90 5594 874 1  |  nur 640/610  |  Maart 2012

Het boek van de Buissche Heide
Henriette & Richard Roland Holst 

■■ Het landgoed de Oude Buisse Heide bij Zundert is verbonden met de illustere bewoners, de 
schrijfster en politica Henriette Roland Holst (1863–1952) en haar man, beeldend kunste-
naar Richard Nicolaüs Roland Holst (1868–1938).

■■ De woeste ongerepte natuur oefende een grote aantrekkingskracht uit op het echtpaar 
Roland Holst. Hij vond er inspiratie voor zijn kunst, zij voor haar gedichten. Bovenal troffen 
ze er rust en ruimte voor bezinning.

■■ Dit unieke boek reconstrueert de geschiedenis van deze plek, haar bewoners en haar 
bezoekers, hun persoonlijke levens en intriges.

■■ Het rijk geïllustreerde boek bevat bijdragen van Elsbeth Etty (biografie van Henriette 
Roland Holst), Carin Hereijgers (het schrijverschap van Henriette Roland Holst), Lia 
Voermans (biografie van Richard Roland Holst, met speciale aandacht voor zijn rol als een 
van de eerste Van Gogh-promotors in Nederland), Lieske Tibbe (het kunstenaarschap van 
Richard Roland Holst) en Annemiek Rens (belicht de talrijke gasten van de Buisse Heide).

Voor het eerst worden de levens 
en het werk van dit kunstzinnig en 
politiek bewogen echtpaar naast 
elkaar en integraal behandeld in 
relatie tot het bijzonder landgoed 
de Oude Buisse Heide in Zundert. 
Voor het eerst worden de kunst­
werken van Richard Roland Holst 
uitgebreid geïllustreerd.
Uitvoerige aandacht voor de vele 
bekende gasten (kunstenaars, 
architecten, schrijvers, politici) 
van deze historische buitenplaats, 
zoals: Herman Gorter, Hendrik 
Berlage, Charley Toorop, Michel 
de Klerk, Jac. Jongert, Arthur van 
Schendel, Adriaan Roland Holst, 
Willem Drees en vele anderen.
Dit boek begeleidt diverse evene­
menten en tentoonstellingen die 
op het landgoed de Oude Buisse 
Heide en in het Vincent Van 
GoghHuis te Zundert worden 
georganiseerd van maart 2012 
tot en met maart 2013. 
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tekeningen  Harr Wiegman  |  tekst  Adrienne van Veen  |  € 19,95  |  ca. 720 blz.  |  120 × 180 mm  |  Scheurkalender  |  isbn 978 90 5594 856 7  |  nur 14  |  Maart 2012

Baby Scheurkalender 
harr wiegman  adrienne van veen 

■■ De Baby Scheurkalender. Scheur elke dag, voor een 
tip of een lach

■■ Wat kan een kind de eerste maand? En wat kan een 
kind tussen 8 en 16 weken? Kinderen maken het 
eerste jaar een enorme ontwikkeling door, en 
bereiken vele mijlpalen

■■ 365 babyweetjes, een tipkalender voor papa’s en 
mama’s
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€ 19,95  |  ca. 160 blz.  |  200 × 200 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  isbn 978 90 5594 891 8  |  nur 680  |  Mei 2012

Kortgerokt en hooggehakt  martine van rooijen

Honderd jaar met de mode mee

■■ Wespentailles, zijden kimono’s, suikerspinkapsels, BB-ruitjes, hippiejurken en plateauzolen. 
Er zijn weinig onderwerpen die zo’n schat aan beelden opleveren als mode. Kortgerokt en 
hooggehakt showt die bonte en veranderlijke wereld.

■■ Aan het begin van het boek vegen de dames met hun lange rokken de vloer. In de jaren die 
volgen, kruipen de rokken langzaam omhoog, zakken weer, gaan weer omhoog tot ze in de 
jaren zestig niet korter meer kúnnen.

■■ Maar niet alleen de roklengte verandert. Ook de taille, die is ingesnoerd, hoger valt, lager of 
helemaal verdwijnt. De hoeden: pillendoosjes of flaphoeden. Bont dat in is of juist niet.

■■ De jaren vijftig waarin voor het eerst een aparte tienermode verschijnt. De jaren zeventig 
waarin de herenmode rigoureus verandert met coltruien en ribpakken. De jaren tachtig met 
de yuppiestijl.

■■ Honderd jaar mode in meer dan 150 foto’s: kleding, kapsels, make-up en lingerie. Maar ook 
de ontwerpers, de favoriete modellen en de mode-iconen.

Martine van Rooijen studeerde 

Nederlands. Haar interesse ligt 

vooral bij de Nederlandse cultuur 

en geschiedenis van de afgelopen 

honderd jaar. Historie waar men­

sen nog over kunnen vertellen.  

Zo schreef zij Kloosterkinderen, 

over het leven van haar moeder in 

een weeshuis en de eerder bij 

Scriptum verschenen fotoboekjes 

Hinkel de Pinkel en Daar komt de 

bruid!
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€ 14,95  |  ca. 160 blz.  |  165 × 165 mm  |  Flexicover  |  Fullcolour geïllustreerd met foto’s  |  isbn 978 90 5594 879 6  |  nur 770  |  Maart 2012

Kies en ze kiezen jou  judith webber   

Een praktische gids om pure keuzes te maken

■■ Kiezen is van alle tijden. Dagelijks worden we geconfron-
teerd met keuzes maken. ‘Neem ik deze baan of opdracht 
wel of niet aan?’, ‘Wat laat ik van mezelf zien?’ maar ook 
‘Ga ik wel of niet naar dat netwerketentje?’. Van grote 
keuzes tot kleine keuzes…

■■ Juist in mindere economische tijden, draait kiezen én 
gekozen worden om aandacht, om echtheid, om vertrou-
wen. Met dit boek krijg je een krachtig model in handen 
om pure keuzes te maken. Keuzes die beklijven.

■■ Inspirerend fullcolour (cadeau)boek voor iedereen die 
pure keuzes wil maken bij alles wat hij onderneemt.

Judith Webber ziet het als haar 

missie om de wereld puurder te 

maken. Zij doet dit als spreker, 

schrijver, trainer en coach. Haar 

werkwijze is te typeren als luchtig 

met onderhuidse diepgang. Eerder 

verscheen van haar bij Scriptum 

het boek Laat jezelf zien, tips voor 

puur ondernemen, een inspi­

rerende gids voor ondernemers.

www.purehuman.nl 

www.twitter.com/JudithWebber
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‘Origineel – kernachtig – inspi-
rerend – enthousiast – to the 
point! Vind het absoluut een 
aanrader voor iedereen.’ 
Lezersreactie op Laat jezelf zien.

prijs 14,95
isbn 978 90 5594 759 1

2de
druk
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€ 19,95  |  ca. 160 blz.  |  203 × 203 mm  |  Flexicover  |  Fullcolour geïllustreerd met foto’s  |  isbn 978 90 5594 878 9  |  nur 801  |  Januari 2012

Klantropologie  jacqueline fackeldey   

Groot denken, klein doen

■■ De mens achter de klant houdt niet van zoeken maar van vinden. De mens achter de klant wil 
online en offline fatsoenlijk te woord gestaan worden. Hij betaalt voor een goed product en 
een goede dienstverlening, en als er onverhoopt iets misgaat, wil hij snel geholpen worden.

■■ Dat lijkt een open deur, maar die deur blijkt in de praktijk zo dicht te zitten als het maar kan. 
Zeg nou zelf, hoe vaak voel jij je als mens achter de klant serieus genomen en hoe vaak 
neem jij de mens achter jouw klant serieus?

■■ Op basis van haar eigen klant- en werkervaringen heeft de auteur een werkwijze ontwikkeld 
die zij klantropologie noemt; die bestaat uit de stappen ‘Kijk, luister en huiver’, ‘Knippen en 
plakken’, ‘Kaartlezen en padvinden’ en ‘Groot denken, klein doen’. Met voorbeelden en cases 
in woord en beeld laat zij zien hoe het niet moet c.q. hoe het beter en klantvriendelijker kan.

■■ Een kleurrijk en vernieuwend boek voor iedereen die last heeft van innovatiekriebels en 
klantgericht wil gaan werken, maar nog niet weet hoe daarmee te beginnen en hoe zijn 
organisatie daarin mee te krijgen.

Jacqueline Fackeldey neemt men­
selijk gedrag als uitgangspunt voor 
het verbinden van bedrijfsproces 
en klantbehoefte en werkt onder 
de naam fackeldeyfinds als klantro­
poloog, spreker en adviseur. In het 
verleden werkte ze in marketing-, 
sales- en innovatiefuncties bij Phi­
lips, De Bijenkorf en ING/Postbank. 
Voor ING/Postbank ontwikkelde 
ze o.a. de persoonlijke bankpas.

www.fackeldeyfinds.com 
www.klantropologie.nl 

www.twitter.com/fackeldeyfinds
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€ 19,95  |  ca. 200 blz.  |  150 × 215 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  isbn 978 90 5594 885 7  |  nur 802  |  Mei 2012

Schizofrene marketing  joris merks   

De integratie van online en offline marketing

■■ Als u als marketeer oprecht naar binnen kijkt, vanuit de ogen van de consument, dan volgt 
al snel de conclusie dat schizofrenie veel vaker voorkomt bij merken dan bij mensen. Onze 
merken horen continu tientallen stemmen in hun hoofd.

■■ Adviseurs en merkexperts in verschillende afdelingen, bedrijven en landen roepen door 
elkaar heen wat de merkidentiteit is, of zou moeten zijn. Dat leidt tot een verward gevoel 
dat dan door minstens zoveel communicatie-experts in verschillende afdelingen, bedrijven 
en landen wordt vertaald naar verward spreken.

■■ Marketeers vinden versnippering van media en doelgroepen net zo’n grote bedreiging als 
krappere budgetten ten gevolge van de economische crisis. Daarnaast worden traagheid 
van innovatie en groeiende macht van de consument als belangrijke bedreigingen 
genoemd. Integratie van online en offline kanalen en integratie van social media worden 
met stip op één gezet als de grootste uitdagingen.

Joris Merks is Research Manager 

voor Google, verantwoordelijk 

voor creatie van een onderzoeks­

infrastructuur die marketeers 

helpt om online en offline marke­

tingstrategieën te integreren. 

Voor Google was Joris Senior 

Research manager voor Metrixlab, 

Consultant voor Gfk Daphne, deed 

hij media audits voor Accenture 

en werkte hij voor reclamebureau 

Ara Advertising (TBWA Netwerk).
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€ 29,95  |  480 blz.  |  285 × 365 mm  |  Paperback  |  Tweetalig Nederlands/Engels  |  isbn 978 90 5594 888 8  |  nur 500  |  April 2012

NLXL  karel tomeï   

Nieuwe editie Paperback

■■ De gebonden editie van NLXL is uitverkocht 
en wordt niet herdrukt. Maar om toch – in 
onze ogen – dit mooiste boek over Neder-
land niet helemaal van de markt te laten 
verdwijnen, komt er (eenmalig) een 
paperback-editie.

■■ De cover wordt veranderd en het binnen-
werk hier en daar geactualiseerd.

Karel Tomeï maakte de afgelopen 

jaren naam als kunstenaar. Zijn 

luchtfoto’s zijn ongeëvenaard. 

Vanuit de lucht laat hij de kijker 

meegenieten van zijn bijzondere 

kijk op de wereld. Haarscherpe 

composities van de aarde waarop 

we leven en waar Tomeï als een 

vrije vogel boven hangt, gewapend 

met zijn camera’s en scherpe blik.

 

 

Paar reacties op NLXL: Dit 4 kilo 
wegende boek is een meesterproef 
van de fotograaf en een machtige 
aandachtstrekker (NBD, Biblion recensie)

Dat dit allemaal in Nederland te 
zien is. Prachtig weergegeven. 
Werkelijk een lust voor het oog  
(Nico, bol.com)

Dankzij de uitgekiende compositie 
krijgt zelfs een vuilstort iets poëtisch 
(Elsevier)
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voorwoord  Mathieu Weggeman  |  € 29,50  |  ca. 280 blz.  |  165 × 245 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  isbn 978 90 5594 887 1  |  nur 801  |  Februari 2012

Onderwijs vraagt leiderschap   
dick both & alex de bruijn (redactie)

■■ Het onderwijs staat voor grote uitdagingen en dit boek levert een praktische bijdrage aan 
het professioneel handelen van vakmensen in het onderwijs, of dat nu leraren of leiding
gevenden zijn.

■■ In dit boek wordt de theorie over het leidinggeven aan professionals van Weggeman 
‘vertaald’ naar de onderwijssector en uitgesplitst naar de verschillende interactieniveaus: 
bestuurder/teamleider, teamleider/docent, en docent/leerling.

■■ Het boek is voor iedere professional in het onderwijs van belang: voor docenten, leerkrach-
ten, eerstelijnsmanagers, schoolleiders, rectoren en bestuurders. Door middel van de scans 
bij dit boek kan iedere professional bovendien zelf een scherp inzicht krijgen in de eigen stijl 
van leidinggeven en hoe anderen die ervaren.

Dick Both werkte als leerkracht, 

docent en directielid in het basis- 

en voortgezet onderwijs. Hij stu­

deerde af aan de Universiteit 

Utrecht op een onderzoek naar 

de collectieve ambitie binnen 

scholen. Momenteel is hij als 

manager verbonden aan Driestar 

Managementadvies. 

Alex de Bruijn werkte als leer­

kracht in het basisonderwijs. Als 

schoolleider publiceerde Alex ver­

schillende onderwijsuitgaven. 

Momenteel is hij fulltime mana­

gementadviseur bij Driestar 

Managementadvies.
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€ 24,50  |  ca. 200 blz.  |  160 × 240 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  isbn 978 90 5594 862 8  |  nur 802  |  Februari 2012

De Merkrolmethode 
jeroen kemperman  liedewij trampe 

Over merkportfolio’s, grindbakken en kalkoenen

■■ In een goed samengesteld merkportfolio zijn de merken samen succesvoller dan alleen. Ze 
vullen elkaar aan en maken elkaar sterker. En juist deze synergie levert de organisatie achter 
deze merken grote voordelen op, zoals een sterker imago, een betere efficiency, meer winst 
en tevreden, trouwe klanten.

■■ De weg naar een sterk merkportfolio voert echter langs vele obstakels. Sommige zijn zo 
voorspelbaar dat je ze al van verre ziet aankomen, maar andere zorgen ervoor dat je 
vastloopt in een grindbak of wordt opgediend als kalkoen.

■■ In dit boek voeren de auteurs u langs al deze valkuilen via de negen stappen van de Merkrol 
Methode, een procesmatige aanpak van merkportfoliovraagstukken die zorgt voor een 
organisatiebreed draagvlak, het onmisbare commitment van alle betrokkenen en een 
geborgde verankering in de organisatie.

Jeroen Kemperman is senior 

programmamanager waarde­

management & merkpositione­

ring Zorg bij Achmea.

Liedewij Trampe is senior 

adviseur brandmanagement bij 

Achmea.
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€ 14,95  |  ca. 160 blz.  |  145 × 195 mm  |  Flexicover  |  Fullcolour  |  isbn 978 90 5594 883 3  |  nur 801  |  April 2012

Get Social+  jeanet bathoorn   

Online netwerken voor beginners

■■ Volledig geactualiseerde en bijgewerkte editie.

■■ Actuele cijfers, een nieuw hoofdstuk over Google+, hoe het werkt en wat je ermee kunt, en 
een nieuw hoofdstuk over communitymanagement. Ook een aantal interviews en cases 
zijn vernieuwd.

■■ Van Get Social! Online netwerken voor beginners werden al meer dan 10.000 exemplaren 
verkocht.

 ‘Een waardevol boek voor de beginners in online netwerken. Get Social bestrijkt werkelijk 
alle aspecten van sociale netwerken op dit moment; van het meest zakelijke tot het meest 
vluchtige netwerk. De speelsheid en directheid waarmee de wetenswaardigheden van 
internet worden beschreven, maken het een aangenaam boek.’ 

– Recensie Dorien van Doorn op Managementboek.nl

Jeanet Bathoorn (1966) is 

bekend als social media expert en 

(inter)nationaal spreker. Ze kent 

alle ins en outs van LinkedIn, 

Twitter, Facebook, Google+, social 

media algemeen en Prezi, en deelt 

haar kennis en ervaringen graag 

met haar publiek. Regelmatig is ze 

te gast bij radio- en tv-program­

ma’s. Tevens partner/oprichter van 

social mediabureau ZUS.JE.

www.jeanetbathoorn.nl 

www.twitter.com/JeanetBathoorn 
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€ 16,95  |  ca. 160 blz.  |  145 × 195 mm  |  Flexicover  |  Fullcolour geïllustreerd  |  isbn 978 90 5594 877 2  |  nur 850  |  April 2012

Soci@l Kids  marlies slegers   

Je kind op social media

■■ Social media zijn voor kinderen een integraal onderdeel van hun dagelijks leven geworden. 
Ze pingen, krabbelen, posten en twitteren er vrolijk op los. En om ze daarin te begeleiden 
moet je zelf vrolijk kunnen pingen, krabbelen, posten en twitteren – of in ieder geval weten 
wat de social kids van nu er allemaal mee kunnen. Dit boek geeft je houvast daarbij.

■■ Marlies Slegers laat zien hoe de virtuele speelplaats van je kind eruitziet, en hoe leuk en 
leerzaam social media voor je kind zijn, maar ook wat je kunt doen als je kind online gepest 
wordt of te veel gamet. Want je kind heeft jou als ouder nodig in de virtuele wereld – om 
mee te kijken, voor advies en om steun te krijgen.

■■ Toegankelijke informatie over Hyves, Facebook, MSN of Twitter, welke begrippen er 
allemaal bij horen, waar je op moet letten en hoe je je kind daarbij kunt begeleiden. Ook 
onderwerpen als social gaming, cyberpesten en privacy komen aan de orde.

■■ Een kleurrijk en praktisch boek voor ouders die de virtuele wereld van hun kind beter willen 
begrijpen.

Marlies Slegers is schrijfster van 

kinderboeken, o.a. boeken over 

mediawijsheid voor kinderen. 

Ook schrijft zij voor diverse tijd­

schriften, met name over kinderen 

en diabetes.

www.marliesslegers.nl
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illustrator  Patrick Paassen  |  € 22,50  |  ca. 144 blz.  |  203 × 203 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  Fullcolour geïllustreerd  |  isbn 978 90 5594 880 2  |  nur 770  |  Mei 2012

Update je onderbewustzijn  rita capitein   

Bevrijd jezelf van negatieve overtuigingen met EFT

■■ Overtuigingen zijn de software van je brein. Blijf je je oude (negatieve) programma’s 
afdraaien, dan krijg je steeds hetzelfde resultaat.

■■ Wanneer je doelen kiest als een nieuwe baan, afvallen, stoppen met roken, meer geld 
verdienen of meer genieten, dan word je beïnvloed door oude patronen. Al die onbewuste 
saboterende gedachten en gevoelens kunnen maken dat je – hoe vast je iets ook van plan 
bent – toch niet de noodzakelijke stappen zet. Met EFT kun je je eenvoudig bevrijden van 
negatieve overtuigingen en emotionele blokkades.

■■ EFT staat voor ‘emotional freedom techniques’ en is een methode die is gebaseerd op de 
ontdekking dat negatieve emoties als bijvoorbeeld stress, kunnen leiden tot een verstoring 
in het energiesysteem van je lichaam. Eigenlijk kun je EFT zien als de emotionele versie van 
acupunctuur.

■■ Een praktisch boek met veel verduidelijkende illustraties, voor iedereen die op een snelle en 
doeltreffende manier verandering in zijn leven tot stand wil brengen.

Rita Capitein houdt zich vanuit 

haar bureau Eclectica bezig met 

organisatie- en persoonlijke ont­

wikkelingstrajecten. Zij werkt al 

jaren succesvol met het ennea­

gram en NLP in het bedrijfsleven 

als trainer en managementcoach. 

Eerder schreef zij Enneasleutels. 

Stap in de wereld van het ennea­

gram, en samen met Daniel 

Ofman De kernkwaliteiten van het 

enneagram.
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€ 18,95  |  ca. 160 blz.  |  135 × 215 mm  |  Gebonden met stofomslag  |  isbn 978 90 5594 881 9  |  nur 770  |  April 2012

Zachte heelmeesters  jeffrey wijnberg   

Het failliet van de geitenwollensokken-psychologie

■■ Te vaak verschansen geitenwollensokken-therapeuten zich achter een muur van zwijg-
zaamheid en nietszeggend gehum, waardoor de patiënt zich alleen nog maar meer in de 
steek gelaten voelt dan al het geval was.

■■ Het wordt tijd dat de therapeut zich echt laat zien en het risico neemt om te zeggen wat hij 
echt vindt, ook al kunnen zijn interventies hard aankomen. Want zachte heelmeesters 
maken alleen maar stinkende wonden.

■■ Alleen als de patiënt zich verantwoordelijk toont voor zijn eigen leven, kan hij zich ontwik-
kelen tot een zelfredzaam individu. Het is dus zaak dat de hulpverlener zich in rap tempo 
overbodig maakt. Hoe dat met humor, warmte en goed contact kan, valt te lezen in dit boek; 
afgezet tegen alles wat in de traditionele hulpverlening een doodlopende weg blijkt te zijn.

■■ Van de boeken van Jeffrey Wijnberg zijn in totaal al meer dan 45.000 exemplaren verkocht.

■■ Geïllustreerd met Sigmund-illustraties van Peter de Wit

Jeffrey Wijnberg is al ruim dertig 

jaar werkzaam als psychothera­

peut. Eerder verschenen o.a. van 

hem bij Scriptum: Horken & hek­

sen, Dat moet ik nog een plekje 

geven, Het neurotisch handboek, 

en, samen met Jaap Hollander, 

Succes is ook niet alles en Provo­

catief coachen.

www.psycholoogwijnberg.nl
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€ 14,90  |  ca. 600 blz.  |  165 × 245 mm  |  Paperback  |  isbn 978 90 5594 889 5  |  nur 340  |  Oktober 2012

Snoecks 2013 
geert stadeus   

■■ Snoecks: de jaarlijkse bestseller.

■■ Boordevol fotografie, design, 
architectuur, mode, literatuur en 
spraakmakende reportages.

■■ Maar liefst 600 bladzijden.

■■ Altijd weer verrassend, bizar, 
excentriek, buitensporig, onalle-
daags en sensationeel.
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€ 15,00  |  ca. 96 blz.  |  170 × 240 mm  |  Gebonden met harde papieren band  |  isbn 978 90 5594 873 4  |  nur 644  |  Maart 2012

Van Gogh & Brabant  rebecca nelemans   

■■ De wortels van Vincent van Gogh (1853–1890) liggen in Brabant. Hier groeide hij op en hier 
ontstond zijn liefde voor het boerenland, de natuur en het leven van de eenvoudige mens.

■■ Vijf Brabantse gemeenten bezitten nog steeds de sporen van 
Van Gogh, van zijn inspiratiebronnen en van zijn werk.

■■ In Zundert werd hij geboren; in Tilburg kreeg hij les van een 
beroemd tekenleraar; in Etten-Leur tekende hij zijn eerste 
modellen; in Nuenen maakte hij zijn eerste meesterwerk 
De Aardappeleters. Het Noordbrabants Museum in Den 
Bosch bezit een waardevolle collectie schilderijen uit zijn 
Brabantse periode

■■ In Van Gogh & Brabant gaat Rebecca Nelemans in de op de 
onmiskenbare Brabantse inspiratiebronnen van Vincent 
Van Gogh.

Rebecca Nelemans studeerde 

Kunstgeschiedenis Moderne Tijd 

aan de Rijks Universiteit Utrecht. 

Zij werkte daarna onder meer als 

directeur van Kunstuitleen Arto­

theek 18, was werkzaam voor 

Museum De Beyerd in Breda en de 

beleidsafdeling Cultuur van die 

gemeente en organiseerde diver­

se tentoonstellingen en festivals. 

Als kunsthistoricus schrijft ze voor 

instellingen en in opdracht van 

kunstenaars en vormgevers over 

hedendaagse kunst en vormgeving. 
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